LIFESTYLE Schlagerstar Leonard

Star im Mobelgeschaft

Schlagerséanger Leonard spricht im Finanzplatz Zug Uber sein neues Album «Hautnahs,

die Entwicklung der Schlagerszene und sein Designer-Mébelgeschift in Baar.

Vor wenigen Wochen ist Thr Album «Hautnahy: er-
schienen. Was ist das Besondere an Threm neusten
Werk?

Das neue Album ist erstmals in kompletter Eigenregic
entstanden. Ich habe alle Lieder selber komponiert und
getextet. Auch die Produktionen habe ich praktisch aus-
schliesslich selber vorgenommen. Dies beinhaltet fiir mich
die Méglichkeit, meine Vorstellungen so umzusetzen, wie
ich es haben michte. Bei der Zusammenarbeit mit einem
Studio war das schwieriger. Umgekehrt lastet natiirlich

die ganze Verantwortung fiir das Album auf den eigenen
Schultern,

Sie haben nach 12 Jahren die Plattenfirma gewechselt.
Weshalb?

Der Einsatz einer Plattenfirma fiir einen Kiinstler
nimmt nach zwdlf Jahren sicher etwas ab, Wenn neue
Kiinstler unter Vertrag genommen werden, erhiilt man
manchmal den Eindruck, dass die eigene Unterstiitzung
abnimmt. Das ist natiirlich bei einer neuen Plattenfirma
anders. Man ist fiir die Zusammenarbeit motiviert, hat an-
dere Ideen, will gemeinsam etwas erreichen.

Nun haben Sie neben der Musik noch ein zweites
Standbein und besitzen in Baar seit dreieinhalb Jah-
ren das Designer-Mabelgeschift «Amobilia Interi-
ors», Wie lassen sich Thre beiden Aktivititen zeitlich
vereinbaren?

Ich habe schon immer neben dem Singen andere Ti-
tigkeiten ausgetibt — nicht aus finanziellen Griinden, son-
dern um mir einen Ausgleich zu schaffen. Konzerte und
Auitritte finden vielfach am Wochenende statt und es ist
schwierig, sich ein solides Umfeld aufzubauen oder einen
festen Tagesablauf zu haben. Ich aber habe gerne ine ge-
regelte Struktur und geniesse es deshalby, tagstiber im Ge-
schift zu sein. Wenn ich auf Promations- oder Konzert-
tour bin, bestehen natiirlich zeitliche Konflikte. Ich habe
jedoch sehr gute Mitarbeiterinnen und so Eisst sich beides
verbinden,

Leben Sie denn vom Singen oder vom Mibelge-
schaft?

Ich lebe vom Singen, ansonsten kinnte ich meinen Le-
bensunterhalt wahrscheinlich nicht finanzieren. Das M-
belgeschiift ist eine harte Branche. Es gibt viele grosse Ma-
belhiuser, und man muss sich mit speziellen Angeboten
abheben konnen. Erschwerend ist auch die Geiz-Ist-Geil-

Mentalitit, die in der Schweiz extrem anfgekommen ist.
Trotzdem ist ¢s fiilr mich wichtig, dass auch aus meinem
Geschift ein Erfolgserlebnis resultiert. Ich betreibe es zwar
als Ausgleich zur Gesangskarriere, aber etwas tbrig blei-
ben muss trotedem.

Werden Sie im Geschiift als Carlo Schenker oder doch
eher als Leonard wahrgenommen?

Die meisten guten Kunden kennen mich nicht, und ich
schiitze dies auch. Im Geschift bin ich der Mibelverliiu-
fer, nicht der Singer. Es kann auch ganz schin frustrie-
rend sein, wenn Fans kommen, die sich iberhaupt nicht
fiir meine Ware interessieren. Manchmal beleidigt mich
das schon fast, doch es gehiirt eben dazu.

“Zuriick zu Threr Karriere als Schlagersinger. Die Mu-

sikbranche wird immer kurzlebiger, Sie sind jedoch
seit iber 20 Jahren im Business titig. Was ist Thr Er-
folgsrezept?

Man muss mit Herzblut dabei sein, Das ist sicherlich
auch ein Vorteil der Schlagermusik: Heutzutage wiirde
niemand mehr Schlager singen, der nicht davon iiberzeugt
ist. Oftmals wird man gar nicht ernst genommen und be-
ldchelt, auch wenn man sich noch so Miihe gibt und auf
seinen Alben gute Qualitit bietet. Auch die Radiostationen
spielen immer weniger Schlagermusik. Radio DRS zum
Beispiel nimmt seine Verantwortung kaum mehr wahr.
Radio Central ist das einzige Schweizer Radio, das im nor-
malen Programm auch Schlagermusik einbaut —mit Erfolg
notabene, Das zeigr, dass einzelne Musikstilrichtungen
nicht schubladisiert und ghettoisiert werden miissen,

Das tént fast so, als ob die Schlagermusik mangels
Anerkennung kaum «Uberlebenschancens hat...

Ich stelle mir tatsichlich manchmal die Frage, ob es
diese Musik in 20 Jahren noch gibt. Ich denke aber, dass
wir eine gewisse Kontinuitit bieten: wir sind schon lange
da, und es gibt viele Leute, die diese Musik schitzen. Auch
junge Menschen finden daran Gefallen, wenn sie sich nur
ein wenig mit der Musik befassen. Das zeigen mir zahl-
reiche Riickmeldungen.

Man muss ganz einfach festhalten, dass der Schlager
kein modernes Image hat. Wenn es uns gelingen sollte,
schon den Schiilern beizubringen, dass Schlagermusik
geil und «Tokio Hotels out ist, dann witrde sicherlich alles
ganz anders aussehen. Vielleicht steckt auch ein Funken
Rebellion dahinter. Viele Jugendliche glauben, Schlager-
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musik werde nur von den «Altens gehort. So kommen sie
erst gar nicht mit der Musik in Bertihrung und begegnen
dem Schlager mit Abneigung, Vielleicht miisste man die

Schlagermusik zuerst den Alteren wegnehmen, um sie neu
vermarkten und verkaufen zu kénnen.

Welchen Weg gehen Sie persénlich, um den Schlager
neu zu beleben?

Wir versuchen, mit dem neuen Album etwas frecher
daherzukommen. Wir haben ein Posterbuch mit pro-
vozierenden, fast schon erotischen Bildern erstellt. Wir
miissen die vorherrschenden Klischees durchbrechen. Der
Schlager singt nicht immer nur von der heilen Welt, wie
dies die Journalisten immer wieder schreiben. Im Ubrigen
werden in der Popmusik die gleichen Themen behandelt.
Dies wird einfach weniger wahrgenommen, weil dort zu-
meist auf Englisch gesungen wird.

Welche Akzeptanz spiiren Sie bei Thren Auftritten?

In Deutschland hat die gute Stimmung etwas abge-
nommen - vielleicht driickt die dortige wirtschaftliche
Situation eben doch aufs Gemiit. In der Schiweiz aber, da
ist das Publikum stets super und sehr dankbar. Deshalb
habe ich die Auftritte in der Schweiz mittlerweile deutlich
lieber. Matiirlich muss man sich die Anldsse aussuchen.
Man spiirt auch im Showgeschaft, dass die Buchungen seit
dem 11, September 2001 zurlickgegangen sind. Fridher war
man stindig unterwegs und hatte bis zu fiinf Auftritte pro
Waochenende, Heute kann es vorkommen, dass man zwei
oder drei Wochen gar nichts hat. Ich empfinde die Ent-
wicklung aber auch als positiv: die Qualitit der Auftritte ist
besser geworden. Die Vorfreude ist grijsser, weil man nicht
mehr von Auftritt zu Auftritt hetet.

Das Musikgeschift wird immer stirker von zahl-
reichen Talentshows dominiert. Wie beurteilen Sie
diese Entwicklung?

Solche Sendungen entsprechen nicht der Realitit. Es
wird einem vorgegaukelt, dass man eigene Kleiderberater
und Tanzcoachs habe und mit der Limousine zum nichs-
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ten Auftritt gefahren werde. Das ist vielleicht bei Robbie
Williams so, doch das alltigliche Showbusiness liuft an-
ders. Harte Arbeit und Disziplin wird gefordert, Termine
miissen eingehalten werden. Wer die Leiter raufgeklettert
ist, fillt mit Sicherheit auch einmal runter. Man kann
nicht immer und iiberall den riesigen Erfolg haben, doch
genau das wird heutzutage vermittelt, Der junge Kiinstler
verlernt, mit Misserfolgen umzugehen und sich durchzu-
kimpfen. Ich selber fithle mich diesbeziiglich als Mittel-
mass: ich hatte zwar nie den sensationellen Erfolg, dafiir
hin ich seit 20 Jahren im Geschift und kann mich in der
Musikszene behaupten.

Umsomehr muss es fiir Sie frustrierend sein, wenn
Schlagermusik am Fernsehen durch Music Star abge-
list wird.

Music Star ist ja keine Alternative fiir ein regelmiissiges
Programm, nach zwei Monaten ist das vorbei. Es ist rich-
tig, man miisste wieder etwas machen fiir die Schweizer
Schlagermusik. Ich bin tiberzeugt, es wiire nicht so schwer,
eine pute Sendung auf die Beine zu stellen, Meine Sen-
dungen «Schlag auf Schlagers und «Hit auf Hit+ haben ja
mit guten Einschaltquoten bewiesen, dass das Bediirfnis
vorhanden ist. Doch es braucht gute Konzepte und natiir-
lich auch die Unterstiitzung der Fernsehdirektion.

Wiirden Sie nochmals eine Fernsehsendung moderie-
ren?

Fiir die dritten Programme des Deutschen Fernsehens
mache ich derzeit die «Hit auf Hits-Serie, einige Sendungen
drehen wir auch in der Schweiz, Einer Riickkehr auf die
Schweizer TV-Biihne bin ich sicher nicht abgeneigt, wenn
ein gutes Konzept vorgelegt wiirde und ich auch mitreden
kénnte.

Doch ich muss vom Format {iberzeugt sein, sonst lasse
ich es lieber bleiben. Ich kann nicht den Kopf hinhalten
und etwas prisentieren, zu dem ich nicht stehe. Das ist
sicher ein auch wichtiger Punkt, um in diesem Business
langerfristig erfolgreich und glaubwiirdig sein zu kénnen.
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